
media.zeit.de

Leserschaftsdaten



media.zeit.de
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Leserschaftsdaten
TOURISMUS

Beliebte
Urlaubsarten der 
ZEIT-Leser:innen
72 % Städtereise 
50 % Studien- oder Kulturreise 
56 % Badeurlaub 
41 % Wandern im Urlaub 
36 % Wellnessurlaub

1,82 Mio.
ZEIT-Leser:innen interessieren sich 
für Urlaub & Reisen.

1,03 Mio.
ZEIT Leser:innen ist es wichtig, viel Zeit 
in der Natur zu verbringen.

365.000
ZEIT-Leser:innen unternehmen am 
liebsten eine Kreuzfahrt während 
ihres Urlaubs.

517.000
ZEIT Leser:innen bevorzugen einen 
Aktiv- oder Sporturlaub.

1,17 Mio.
ZEIT-Leser:innen haben ein 
Haushaltsnettoeinkommen von 3.500,- € 
und mehr.

397.000
ZEIT Leser:innen gehen häufig 
wandern.

901.000
ZEIT-LeserInnen haben eine hohe 
Ausgabenbereitschaft für Wellness 
und Gesundheit.
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Leserschaftsdaten Tourismus/Kultur

DIE ZEIT
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Stark an der Spitze.

DIE ZEIT bleibt in der AWA 2023 Deutschlands größte Wochenzeitung und 
bestätigt ihre Position als Spitzenreiter unter den Qualitätstiteln im 
deutschen Zeitungsmarkt.

Aktuell liegt sie bei rund 2 Mio. (1,957 Mio.) Leser:innen und erzielt eine 
signifikant höhere Reichweite als die FAZ (841 Tsd.), FAS (835 Tsd.) oder die 
SZ (1.197 Tsd.). Ebenso liegt DIE ZEIT deutlich vor WamS (1.071 Tsd.) und 
Welt Print Werktag (426 Tsd.).

DIE ZEIT dokumentiert verlässlich, dass sie mit ihrem seriösen, 
hintergründigen und inspirierenden Journalismus als erfolgreicher 
Medienpartner großes Vertrauen im Käufer- und im Werbemarkt erfährt. 

DIE ZEIT – AWA 2023
Deutschlands meistgelesene Qualitätszeitung
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Quelle: AWA 2023 (70,08 Mio., deutschsprachige Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren).
Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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464.000

450.000

524.000

719.000

876.000

1.061.000

1.263.000

Designorientiert

Luxusorientiert

Mobile Kosmopoliten

Qualitätsorientiert

Trendsetter oder Innovatoren

Multiplikatoren

Nachhaltiger Konsum

ZIELGRUPPEN, TYPOLOGIEN

Abitur/StudiumØ HHNEGeschlechtØ AlterZEIT Leser
1,96 Mio. 
Menschen lesen jede 
Woche die ZEIT. 

Gesellschaftlich-
wirtschaftlicher Status
0,99 Mio. ZEIT-Leser:innen
gehören zur Stufe 1-2.

52 Jahre

54 % Männer
46 % Frauen

4.407 €

71 % 
Abitur/Studium

DIE ZEIT - Leserschaft
Das Wichtigste aus der AWA 2023
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Quelle: AWA 2023 (70,08 Mio., deutschsprachige Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren). Angaben in Tsd.
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189.718

187.586

283.759

390.113

610.983

FAS

FAZ

SZ

WELT Print Gesamt*

DIE ZEIT

Reichweite Auflage

0,41

0,84

0,84

1,20

1,07

1,96

Welt Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT
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Stark im Wettbewerb
DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / IVW I/2023 verkaufte Auflage, Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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69

84

87
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96
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Der Spiegel

Stern

Focus

Welt Print Gesamt (Kombi+WamS)

Süddt. Ztg.

FAS

FAZ

Welt Print werktags

Exklusiv-Leser DoppelleserQuelle: AWA 2023 (70,08 Mio., deutschsprachige Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren).
Lesebeispiel: nur 4% der Welt-Leser lesen auch DIE ZEIT

Auf diese Leser:innen sollten Sie nicht verzichten:
Mit der ZEIT Exklusiv-Leser:innen erreichen
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Nielsengebiet I II IIIa IIIb IV V VI VII

DIE ZEIT 376.000 354.000 271.000 340.000 297.000 136.000 122.000 63.000

SZ 87.000 155.000 85.000 131.000 645.000 41.000 29.000 23.000

FAS 186.000 157.000 186.000 105.000 88.000 61.000 24.000 29.000

WamS 293.000 244.000 113.000 123.000 139.000 48.000 65.000 45.000

FAZ 191.000 202.000 168.000 98.000 78.000 47.000 35.000 22.000

WELT Print Werktag 124.000 96.000 35.000 44.000 60.000 24.000 34.000 8.000

nach Nielsengebieten (absolut)
GESAMTREICHWEITE DER ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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nach Nielsengebieten (in Prozent)
GESAMTREICHWEITE DER ZEIT

Nielsengebiet I II IIIa IIIb IV V VI VII

gesamt 16 21 14 13 16 4 8 8

DIE ZEIT 19 18 14 17 15 7 6 3

SZ 7 13 7 11 54 3 2 2

FAS 22 19 22 13 11 7 3 4

WamS 27 23 11 12 13 5 6 4

FAZ 23 24 20 12 9 6 4 3

WELT Print 
Werktag

29 23 8 10 14 6 8 2

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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der Leserschaft (in %)
Altersstruktur

Nach Altersklassen 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70Jahre +

Gesamtbevölkerung 
ab 14 Jahre in % 7 13 15 14 18 16 18

DIE ZEIT 4 11 13 13 19 21 19

FAS 2 8 12 14 18 23 23

FAZ 2 10 13 14 19 23 19

SZ 3 8 12 17 19 24 18

WamS 2 7 13 12 21 22 22

WELT Print Werktag 2 10 13 17 23 17 17

ZEITmagazin 3 9 10 12 21 24 21

SZ Magazin 3 7 11 14 19 26 20

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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967.000 ZEIT Leser:innen haben ein Haushaltsnettoeinkommen von 3.500,- € und mehr
Haushaltsnettoeinkommen von 3.500,- € mehr

206

442

464

674

524

967

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

WELT Print Werktag FAS FAZ SZ WamS DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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Familien

270

142

Familien mit Kindern zwischen 6 und 14 Jahren

Familien mit Kindern, die 14 Jahre und älter sind

12

und Anteil weiblicher Leser

55%

45%

Männer Frauen

Für 1,96 Mio. Leser:innen ist DIE ZEIT eine wichtige 
Informationsquelle - 45 % von ihnen sind Frauen

Quelle: AWA 2023 Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren, 

412.000 Familien mit Kindern über 6 Jahren lesen DIE ZEIT
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1,37 Mio. ZEIT-Leser:innen haben eine hohe Ausgabebereitschaft für Reisen
Ausgabebereitschaft für Reisen

272

607

612

856

687

1.368

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).



media.zeit.de 14

1,30 Mio. Tsd. ZEIT-Leser:innen unternahmen mindestens eine Urlaubsreise in den letzten 12 Monaten.
Urlaubsreise in den letzten 12 Monaten

251

539

565

818

676

1.299

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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1,4 Mio. ZEIT-Leser:innen bevorzugen Städtereisen als Urlaubsart
Städtereisen als Urlaubsart

262

572

545

787

673

1.411

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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1,42 Mio. ZEIT-Leser:innen interessieren sich für die Kunst- & Kulturszene
Interesse für die Kunst- & Kulturszene

269

579

532

785

687

1.418

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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100 Tsd. ZEIT-Leser:innen fahren häufig Ski/Snowboard oder Langlauf
Wintersport und Urlaub

19

53

51

43

36

100

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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142 Tsd. ZEIT-Leser:innen fahren häufig Mountainbike
Mountainbike und Urlaub

40

73

74

101

110

142

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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517 Tsd. ZEIT-Leser:innen bevorzugen einen Aktiv- oder Sporturlaub
Aktiv- oder Sporturlaub

123

207

214

226

261

517

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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397 Tsd. ZEIT-Leser:innen gehen häufig wandern
Wandern und Urlaub

93

191

173

286

214

397

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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797 Tsd. ZEIT-Leser:innen bevorzugen einen Wander- und Rucksackurlaub
Wander- und Rucksackurlaub

160

288

274

410

371

797

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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901 Tsd. ZEIT-Leser:innen haben eine hohe Ausgabenbereitschaft für Wellness und Gesundheit
Wellness und Gesundheit

161

406

393

510

482

901

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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200 Tsd. ZEIT-Leser:innen spielen häufig/ ab und zu Golf
Interesse an der Sportart Golf

64

137

149

126

170

200

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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806 Tsd. ZEIT-Leser:innen genießen es in Spitzenrestaurants zu essen oder bezeichnen sich als Feinschmecker/in
Ausgehen zum Essen oder Feinschmecker

175

362

364

498

459

806

WELT Print Werktag

FAS

FAZ

SZ

WamS

DIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018  nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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ZEIT REISETRÄUME
Das Magazin von ZEIT REISEN

2024
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ZEIT REISETRÄUME ist das Magazin von ZEIT REISEN, das einen neuen Blick
auf die veränderte Welt des Reisens wirft. Es vereint Inspiration und 
Information für die ZEIT-Leser:innnen und ZEIT REISEN-Kunden, die es lieben
unterwegs zu sein. Das breite Themenspektrum reicht von Entdeckerreisen
bis zu anregenden Städtetrips, besonderen Hotel-Empfehlungen und 
persönlichen Reisegeschichten. Präsentiert mit innovativem Storytelling, 
hochwertiger Fotografie und verlässlichem Service.

Stärken
› Hohe Reichweite über die Aboauflage von 474.916 Exemplaren 

(Print- & E-Paper) in der ZEIT und Integration im Reise-Newsletter 
(90.000 Abonnent:innen) sowie unter zeitreisen.zeit.de

› Hochwertige Gestaltung und zusätzliche Bewerbung sorgen für hohe
Aufmerksamkeit

› Großer Nutzwert durch hohe journalistische, serviceorientierte Inhalte
› Planbare Themenumfelder und attraktive Sonderformate

Termine

Das Magazin von ZEIT REISEN
ZEIT REISETRÄUME

Ausgabe ET ADvS AS DU 

02/2024 23.05.2024 11.04.2024 22.04.2024 26.04.2024

03/2024 19.09.2024 08.08.2024 19.08.2024 23.08.2024

04/2024 18.12.2024 06.11.2024 18.11.2024 22.11.2024

Blick in 
ZEIT

Reiseträume
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Leitidee
Entdecken und erleben, eintauchen und aufblühen, all das macht die Welt des Reisens
aus. Die ZEIT REISETRÄUME wollen dafür dreimal im Jahr Impulse und Ideen 
vermitteln, die der Vielfalt des Reisens gerecht werden. Die Sehnsucht nach Ferne und 
Exotik hat dabei den gleichen Stellenwert wie die Schönheit und Qualität der näheren
Umgebung. Natur und Kultur, Berg und Meer, Städte und Landschaft bieten attraktive
Reiseziele, die wir unserer großen und unternehmungslustigen Leserschaft lustvoll
präsentieren wollen.

Rubriken
Titelstory: Eine Destination umfassend porträtiert
Traumziele: Unsere Reporter sind dann mal weg … 
ZEIT-Reisen: Auf Tour mit Entdeckern
Eine Karte aus …: Aktuelle News, persönlich präsentiert
Blaue Tage: Unterwegs auf den Weltmeeren
Kultur & Genuss: Die besondere Städtereise
Top 3: Die kompakte Liste für Kenner (und solche, die es werden wollen) 
Ich packe meinen Koffer: Neue Produkte, die das Fernweh angenehmer machen
Am Lagerfeuer: Wenn Reiseleiter ins Erzählen kommen

Zielgruppe
Kurz charakterisiert gilt für die ZEIT-Leser:innen: Sie reisen gern und viel, legen Wert 
auf Qualität, haben eine große Urlaubskasse, interessieren sich für viele Reise-
Destinationen und fungieren als Meinungsmultiplikator:innen.

ZEIT REISETRÄUME
Themenkonzept

474.916
Exemplare

(Aboauflage Print-
& E-Paper)
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Redaktioneller Teil
Impressionen
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Redaktioneller Teil
Impressionen
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Redaktioneller Teil
Impressionen

3
0
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Redaktioneller Teil
Impressionen
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Reise-Umfelder,

32

die Reiseträume wecken

TITELEINSTIEG THEMENUMFELDER SIDE STORIES REISEKOFFER ENTDECKER:INNEN

aktuell & ausführlich
Der große Reisetraum im 

Fokus; saisonale 
Sehnsuchtsziele ganz groß

vielseitig & kompakt
Alle Facetten des Urlaubs: 

von Berg über Meer bis 
Aktiv- und Familienurlaub

übersichtlich & attraktiv
Interessante Reisetipps 

und aktuelle News, 
persönlich präsentiert

informativ & nützlich
Trends & Produkte als ideale

Reisebegleitung kurz
vorgestellt, nützliche

Services

menschlich & emotional
Von Menschen, die ihre

Reiseträume wahr gemacht
haben

Als 
Ganzes 
buchbar
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Die Advertorials in ZEIT Reiseträume sind im Anschluss an
den redaktionellen Teil mit einem eigenen Aufmacher
durch einen Rahmen visuell mit dem Titelbild verknüpft. 
Sie werden regional oder thematisch gegliedert: Zum
Beispiel „Die besten Ski-Orte“, „Die schönsten Spas“, 
Kulturreisen und vieles mehr.

In der großen Formatvielfalt der Advertorials können Ihre
Angebote besonders hervorgehoben werden – mit
Motiven, die aus dem Rahmen fallen. 

Für jede Botschaft das passende Format
Advertorials
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Advertorial

34

Spezifikationen

Das Advertorial wird durch die Service-Redaktion des 
ZEIT Weltkunstverlags erstellt; inklusive zwei Korrektur-
schleifen vor Druckfreigabe.

Anlieferadresse: matthias.ehlert@zeit.de

1 Es können mehrere Bilder zur Auswahl für die Redaktion bereitgestellt werden

VORGABEN

1/1-Seite Folgendes Material ist bereitzustellen

Inklusive 1-3 Abbildungen Text: max. 1.600 Zeichen
Infos: Name, Adresse, Telefon, URL
mind. 1 Bild in 300 dpi1

Für umfangreichere Advertorialstrecken, die über eine Seite hinaus gehen, werden Spezifikationen gesondert geliefert. 

1/2 -Seite Folgendes Material ist bereitzustellen
1 Abbildung Text: max. 800 Zeichen

Infos: Name, Adresse, Telefon, URL
mind. 1 Bild in 300 dpi1

1/4-Seite Folgendes Material ist bereitzustellen
1 Abbildung Text: max. 450 Zeichen

Infos: Name, Adresse, Telefon, URL 
mind. 1 Bild in 300 dpi1
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Advertorials – Doppelseite
Impressionen

35

Doppelseite
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Advertorials 
Impressionen
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1/1-Seite ½ -Seite ¼-Seite
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ANZEIGEN & ADVERTORIALS

ANZEIGEN

ADVERTORIALS
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Formate & Preise
Buchungsmöglichkeiten

1 Anzeigenformate im Anschnitt: 2/1 Seite, 1/1 Seite, U2, U3, U4 (Beschnittzugabe: 5 mm an allen Seiten).
Anzeigenformate im Satzspiegel: 1/2 Seite quer.
Bitte senden Sie das druckfähige PDF mit einer Bildauflösung von 300 dpi an matthias.ehlert@zeit.de

Die Kreativkosten bei der Advertorialschaltung sind nicht rabatt- und AE-fähig.

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. Es gelten die 
AGB des Zeitverlags, www.media.zeit.de, Preisliste 
Nr. 69

Format in mm (B x H)1 Preis

U2, U4 215 x 262 15.700,– €

U3 215 x 262 14.200,– €

1/1 Seite 215 x 262 13.100,– €

1/2 Seite quer 188 x 117 6.800,– €

Format Media Kreativkosten Preis

1/1 Seite 12.100,– € 1.000,– € 13.100,– €

2/1 Seiten 22.300,– € 2.000,– € 24.300,– €

1/2 Seite 6.300,– € 500,– € 6.800,– €

1/4 Seite 3.700,– € 250,– € 3.950,– €
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Gerne beraten wir Sie persönlich!
Kontakt

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Vermarktung Tourism
Buceriusstraße, Eingang Speersort 1
20095 Hamburg

Druckunterlagen-Anlieferung
per Web-Upload unter
www.anzeigeneingang.de 
per E-Mail an zeit@anzeigeneingang.de 

Es gelten die AGB der 
ZEIT Preisliste Nr. 68

Ralph Loerke
+49 151 72 41 25 25
ralph.loerke@zeit.de 


