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TOURISMUS

Leserschaftsdaten

1,82 Mio.

ZEIT-Leser:innen interessieren sich
far Urlaub & Reisen.

1,03 Mio.

ZEIT Leser:innen ist es wichtig, viel Zeit

in der Natur zu verbringen.

1,17 Mio.

ZEIT-Leser:innen haben ein

Haushaltsnettoeinkommen von 3.500,- €

und mehr.

Quelle: AWA 2023

media.zeit.de

Beliebte
Urlaubsarten der
ZEIT-Leser:innen

72 % Stadtereise

50 % Studien- oder Kulturreise
56 % Badeurlaub

41 % Wandern im Urlaub

36 % Wellnessurlaub

901.000

ZEIT-Leserlnnen haben eine hohe
Ausgabenbereitschaft fir Wellness
und Gesundheit.

365.000

ZEIT-Leser:innen unternehmen am
liebsten eine Kreuzfahrt wahrend
ihres Urlaubs.

517.000

ZEIT Leser:innen bevorzugen einen
Aktiv- oder Sporturlaub.

397.000

ZEIT Leser:innen gehen haufig
wandern.
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DIE ZEIT

Leserschaftsdaten Tourismus/Kultur
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DIE ZEIT — AWA 2023

Deutschlands meistgelesene Qualitatszeitung

Stark an der Spitze.

DIE ZEIT bleibt in der AWA 2023 Deutschlands groRte Wochenzeitung und
bestatigt ihre Position als Spitzenreiter unter den Qualitatstiteln im
deutschen Zeitungsmarkt.

Aktuell liegt sie bei rund 2 Mio. (1,957 Mio.) Leser:innen und erzielt eine
signifikant hohere Reichweite als die FAZ (841 Tsd.), FAS (835 Tsd.) oder die
SZ (1.197 Tsd.). Ebenso liegt DIE ZEIT deutlich vor WamS (1.071 Tsd.) und
Welt Print Werktag (426 Tsd.).

DIE ZEIT dokumentiert verlasslich, dass sie mit ihrem seridsen,

hintergriindigen und inspirierenden Journalismus als erfolgreicher
Medienpartner grofles Vertrauen im Kaufer- und im Werbemarkt erfahrt.

Quelle: AWA 2023 (70,08 Mio., deutschsprachige Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren).
Ausgaben Welt Print Werktag und WamsS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).

media.zeit.de
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DIE ZEIT - Leserschaft
Das Wichtigste aus der AWA 2023

ZEIT Leser

ADIE&ZEIT = 1 55 mio.

Menschen lesen jede
Woche die ZEIT.

Juinger, als du denkst

Gesellschaftlich-
wirtschaftlicher Status

’ 0,99 Mio. ZEIT-Leser:innen
gehoren zur Stufe 1-2.

Quelle: AWA 2023 (70,08 Mio., deutschsprachige Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren). Angaben in Tsd.

media.zeit.de

@ Alter Geschlecht @ HHNE Abitur/Studium

@O 6

71%
Abitur/Studium

54 % Manner
46 % Frauen

ZIELGRUPPEN, TYPOLOGIEN

Nachhaltiger Konsum

Muttiplikatoren [ NNEGG 1.061.000
Trendsetter oder Innovatoren [ NNNGNNENEEEEE 876.000
Qualitatsorientiert || NG 719.000
Mobile Kosmopoliten [ INNEGNGGGGEE 524.000
Luxusorientiert | NG 450.000
Designorientiert [ NG 464.000

1.263.000

5 ZEITAMEDIA



DIE ZEIT

FAS 189.718

Stark im Wettbewerb
Reichweite Auflage
DIE ZEIT 1,96 DIE ZEIT 610.983
Wam$ 1,07
WELT Print Gesamt* 390.113
.
Sz 283.759
. )
;s
FAZ 187.586
Welt Print Werktag 0,41

Quelle: AWA 2023 / IVW 1/2023 verkaufte Auflage, Ausgaben Welt Print Werktag und WamsS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).

6 ZEITEMEDIA
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Auf diese Leser:innen sollten Sie nicht verzichten:

Mit der ZEIT Exklusiv-Leser:innen erreichen

>

Welt Print werktags

FAZ

(0]

FAS

=
(Vo)

Siddt. Ztg.
Welt Print Gesamt (Kombi+WamS)
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Focus
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[ole]

Stern 84 16
Der Spiegel 31
Quelle: AWA 2023 (70,08 Mio., deutschsprachige Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren). m Exklusiv-Leser Do ppeI leser

Lesebeispiel: nur 4% der Welt-Leser lesen auch DIE ZEIT
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GESAMTREICHWEITE DER ZEIT

nach Nielsengebieten (absolut)

Nielsengebiet I II IIIa II1b v \Y VI VII

DIE ZEIT 376.000 354.000 271.000 340.000 297.000 136.000 122.000  63.000
SZ 87.000 155.000 85.000 131.000 645.000 41.000  29.000  23.000
FAS 186.000 157.000 186.000 105.000 88.000 61.000 24.000  29.000
WamS 293.000 244.000 113.000 123.000 139.000 48.000  65.000  45.000
FAZ 191.000 202.000 168.000 98.000 78.000 47.000  35.000  22.000
WELT Print Werktag  124.000  96.000 35.000 44.000 60.000 24.000  34.000 8.000

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamsS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).

media.zeit.de
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GESAMTREICHWEITE DER ZEIT

nach Nielsengebieten (in Prozent)

Nielsengebiet I II Illa IIb v VI VIL
gesamt 16 21 14 13 16 8 8
DIE ZEIT 19 18 14 17 15 6 3
Sz 7 13 7 11 54 2 2
FAS 22 19 22 13 11 3 4
WamS 27 23 11 12 13 6 4
FAZ 23 24 20 12 9 4 3
WELT Print 29 23 8 10 14 8 2
Werktag

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamsS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).

media.zeit.de
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Altersstruktur
der Leserschaft (in %)

Nach Altersklassen 14-19 20-29 30-39 4049 50-59 60-69 70Jahre +

Gesamtbevdélkerung

ab 14 Jahre in % 7 13 15 14 18 16 18
DIE ZEIT 4 11 13 13 19 21 19
FAS 2 8 12 14 18 23 23
FAZ 2 10 13 14 19 23 19
Sz 3 8 12 17 19 24 18
WamS 2 7 13 12 21 22 22
WELT Print Werktag 2 10 13 17 23 17 17
ZEITmagazin 3 9 10 12 21 24 21
SZ Magazin 3 7 11 14 19 26 20

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamsS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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Haushaltsnettoeinkommen von 3.500,- € mehr

967.000 ZEIT Leser:innen haben ein Haushaltsnettoeinkommen von 3.500,- € und mehr

DIE ZEIT 967

Wam$S 524

V4 674
FAZ 464
s

WELT Print Werktag 206

B WELT Print Werktag ®FAS ®mFAZ mSZ mWamS mDIE ZEIT

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamsS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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Familien

und Anteil weiblicher Leser

412.000 Familien mit Kindern tGiber 6 Jahren lesen DIE ZEIT

270

142

m Familien mit Kindern zwischen 6 und 14 Jahren

m Familien mit Kindern, die 14 Jahre und alter sind

Quelle: AWA 2023 Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren,

media.zeit.de
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Fiir 1,96 Mio. Leser:innen ist DIE ZEIT eine wichtige
Informationsquelle - 45 % von ihnen sind Frauen

55%

45%

m Manner mFrauen
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Ausgabebereitschaft flir Reisen
1,37 Mio. ZEIT-Leser:innen haben eine hohe Ausgabebereitschaft fiir Reisen

DIE ZEIT 1.368

Wam$S 687

SZ 856

FAZ 612

FAS 607

WELT Print Werktag 272

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).

media.zeit.de 13 ZEITEMEDIA



Urlaubsreise in den letzten 12 Monaten

1,30 Mio. Tsd. ZEIT-Leser:innen unternahmen mindestens eine Urlaubsreise in den letzten 12 Monaten.

DIE ZEIT 1.299

WamS$S 676
SZ 818
FAZ 565
FAS 539
WELT Print Werktag 251

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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Stadtereisen als Urlaubsart

1,4 Mio. ZEIT-Leser:innen bevorzugen Stadtereisen als Urlaubsart

DIE ZEIT 1.411

Wam$S 673

SZ 787

FAZ 545

FAS 572

WELT Print Werktag 262

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).

media.zeit.de 5 ZEITEMEDIA



Interesse fur die Kunst- & Kulturszene

1,42 Mio. ZEIT-Leser:innen interessieren sich fiir die Kunst- & Kulturszene

DIE ZEIT 1.418

Wam$S 687

SZ 785

FAZ 532

FAS 579

WELT Print Werktag 269

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamsS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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Wintersport und Urlaub
100 Tsd. ZEIT-Leser:innen fahren haufig Ski/Snowboard oder Langlauf

DIE ZEIT 100

Wam$S 36

SZ

FAZ

FAS

WELT Print Werktag 19

B
w
(O}
=
(92}
(O8]

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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Mountainbike und Urlaub
142 Tsd. ZEIT-Leser:innen fahren haufig Mountainbike

DIE ZEIT 142

Wam$S 110

SZ 101

FAZ 74

FAS 73

WELT Print Werktag 40

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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Aktiv- oder Sporturlaub

517 Tsd. ZEIT-Leser:innen bevorzugen einen Aktiv- oder Sporturlaub

DIE ZEIT 517
Wams$ 261
5z 226
FAZ 214
FAS 207

WELT Print Werktag 123

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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Wandern und Urlaub
397 Tsd. ZEIT-Leser:innen gehen haufig wandern

DIE ZEIT 397

Wam$S 214

SZ 286

FAZ 173

FAS 191

WELT Print Werktag 93

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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Wander- und Rucksackurlaub

797 Tsd. ZEIT-Leser:innen bevorzugen einen Wander- und Rucksackurlaub

DIE ZEIT 797
Wam$ 371
.

FAZ 274
FAS 288
WELT Print Werktag 160

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamsS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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Wellness und Gesundheit
901 Tsd. ZEIT-Leser:innen haben eine hohe Ausgabenbereitschaft fiir Wellness und Gesundheit

DIE ZEIT 901
Wam$ 482
.

FAZ 393
FAS 406
WELT Print Werktag 161

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).

media.zeit.de 2 ZEITEMEDIA



Interesse an der Sportart Golf
200 Tsd. ZEIT-Leser:innen spielen haufig/ ab und zu Golf

DIE ZEIT 200

Wam$S 170

SZ 126

FAZ 149

FAS 137

WELT Print Werktag

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).
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Ausgehen zum Essen oder Feinschmecker

806 Tsd. ZEIT-Leser:innen genielen es in Spitzenrestaurants zu essen oder bezeichnen sich als Feinschmecker/in

DIE ZEIT 806
Wam$S 459
.

FAZ 364
FAS 362
WELT Print Werktag 175

Quelle: AWA 2023 / Ausgaben Welt Print Werktag und WamsS sind wieder einzeln belegbar (seit 2018 nur als: Welt Print Gesamt-Kombi).

media.zeit.de 2 ZEITAMEDIA



ZEIT REISETRAUME

Das Magazin von ZEIT REISEN

media.zeit.do ZEITEMEDIA



ZEIT REISETRAUME
Das Magazin von ZEIT REISEN

ZEIT REISETRAUME ist das Magazin von ZEIT REISEN, das einen neuen Blick

auf die veranderte Welt des Reisens wirft. Es vereint Inspiration und Z E | T ‘“‘?:fx“;‘;f i}{{j};ﬁ}?
Information fir die ZEIT-Leser:innnen und ZEIT REISEN-Kunden, die es lieben e, ”
unterwegs zu sein. Das breite Themenspektrum reicht von Entdeckerreisen

bis zu anregenden Stadtetrips, besonderen Hotel-Empfehlungen und /?

personlichen Reisegeschichten. Prasentiert mit innovativem Storytelling,
hochwertiger Fotografie und verlasslichem Service.

Starken

» Hohe Reichweite liber die Aboauflage von 474.916 Exemplaren
(Print- & E-Paper) in der ZEIT und Integration im Reise-Newsletter
(90.000 Abonnent:innen) sowie unter zeitreisen.zeit.de

» Hochwertige Gestaltung und zusatzliche Bewerbung sorgen fiir hohe
Aufmerksambkeit

» GrolRer Nutzwert durch hohe journalistische, serviceorientierte Inhalte

» Planbare Themenumfelder und attraktive Sonderformate

Blick in

ZEIT
Termine Reisetrdume e
Ausgabe ET ADVS AS DU DIE BEGEG UNGEN
02/2024 23.05.2024 11.04.2024  22.04.2024 26.04.2024 MACHEN D
UNTERSCHlE
03/2024 19.09.2024 08.08.2024  19.08.2024 23.08.2024
04/2024 18.12.2024 06.11.2024  18.11.2024 22.11.2024

media.zeit.de ZEITEMEDIA



Themenkonzept
ZEIT REISETRAUME

Leitidee

Entdecken und erleben, eintauchen und aufblihen, all das macht die Welt des Reisens
aus. Die ZEIT REISETRAUME wollen dafiir dreimal im Jahr Impulse und Ideen
vermitteln, die der Vielfalt des Reisens gerecht werden. Die Sehnsucht nach Ferne und
Exotik hat dabei den gleichen Stellenwert wie die Schdnheit und Qualitat der ndaheren
Umgebung. Natur und Kultur, Berg und Meer, Stadte und Landschaft bieten attraktive
Reiseziele, die wir unserer groRBen und unternehmungslustigen Leserschaft lustvoll
prasentieren wollen.

Rubriken

Titelstory: Eine Destination umfassend portratiert

Traumziele: Unsere Reporter sind dann mal weg ...

ZEIT-Reisen: Auf Tour mit Entdeckern

Eine Karte aus ...: Aktuelle News, personlich prasentiert |
Blaue Tage: Unterwegs auf den Weltmeeren

Kultur & Genuss: Die besondere Stadtereise

Top 3: Die kompakte Liste fiir Kenner (und solche, die es werden wollen)

Ich packe meinen Koffer: Neue Produkte, die das Fernweh angenehmer machen 7
Am Lagerfeuer: Wenn Reiseleiter ins Erzahlen kommen

Zielgruppe

Kurz charakterisiert gilt fir die ZEIT-Leser:innen: Sie reisen gern und viel, legen Wert
auf Qualitat, haben eine grolRe Urlaubskasse, interessieren sich fiir viele Reise-
Destinationen und fungieren als Meinungsmultiplikator:innen.

media.zeit.de 27

Atmosphire und ihren

ZENT REISEN

MALAGA

ACH, ¢&

MALAGA

Die Stadt an der Costa
del Sol ist zu beneiden:
Um ihre Lage am Meer,
den schiitzenden Kranz
aus Bergen, das milde

Klima, die heitere

berihmtesten Sohn

VON MaTthdas Enboet

e Sathe e s o e e, & Hnd

—HOTILTIPP

1 Ficnwon Sparen Beggeben will begemt am bes-

ZEIT REISEN

Erlebnisse fiir Verstand, Herz und alle Sinne:
Mit ZEIT REISEN auf Grand Tour im Sehnsuchtsland.

UNTERWEGS

Ich packe meinen

Koffer... .

ORANGINA

MITIERT

Mhein aat Picaso Rarion de Guartiere, Res. Furktscnbert um
it vou semer Kawt imwpeserton ke ey
-

474.916
Exemplare
| (Aboauflage Print-
= & E-Paper)
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Impressionen
Redaktioneller Teil

media.zeit.de

NICKO CRUISES

EINMAL w»n
e WELT

Bloers nicko cruses Schiffaraisen GmoH

Malerische Buchten, exotische Ziele, unvergessliche Erleb-
nisse aufgereiht wie an einer Perlenkette: all das kann
Wirklichkeit werden. An Bord der VASCO DA GAMA, die
im Oktober zu ihrer sechsmonatigen Weltreise aufbricht.

NICKO CRUISES

SchlieBen wir einmal kurz die Augen, lassen die Fantasie schweifen
und begeben uns auf eme Reise n die nicht allzu ferne Zukunil: Es
ist Ende November, in Deutschland werden die Tage kit zer, graver
und kilter ... - und wo sind wir? An einem menschenleeren Traum-
strand mitten im Indischen Ozean. Um uns herum puderweiBier
Sand, sich sanft wiegende Palmen und bizarre, kleine Felsen. Vor
uns das blaue, angenehm temperierte Meer und ein endloser Hori-
zont. Die Insel La Digue auf den Seychellen hat einige solcher
Traumstrande (man kennt sie von frither aus der Bacardi Wer bung)
und bietet noch viel mehr: Fretflaufende Riesenschildkriten, klemne
Strandbars, an denen frisch gefangener Pulpo serviert wird, eine
entspannte, nahezu autofreie Atmosphitre, ja, Oberhaupt eine himm-
lische Ruhe, als wire hier die Zeit stehengeblieben.

Am frohen Morgen haben wir hier angelegt, an Bord des klas-
sisch-eleganten Kreuzfahrtschitfes VASCO DA GAMA, benannt
nach dem grofen portugiesischen Seefahrer und Entdecker. Und
wir fithlen uns selbst wie Entdecker, wenn wir die kleine Inselwelt
erkunden, uns Kok i I dermit dem Schnor-
chel die faszinierende Unter wasser welt der Lagune erkunden.

Seit die VASCO DA GAMA am 10. Oktober in Lissabon in See
gestochen ist, haben wir schon einige sokher magischen Momente
erlebt. In den verwinkelten Souks und auf dem quirhgen Diemaa el
Fna, dem zentralen Marktplatz von Marrakesch, fdhlten wir uns un-
ter Schl beschwirern und ! n wie in einem Nar-
chen aus 1001 Nacht. Im BandiaNaturreservat im Senegal wie
Grzimeks Erben - dort konnten wir Lowen, Zebras und Giraffen in
freier Wildbahn beobachten. Wir haben ein traditionelles Zuhs-Dorf
besichtigt, ber die bis ans Meer reichenden Sanddanen der Namib-
Witste gestaunt, uns am Boulkders Beach nahe Kapstadt in die knud-
deligen Pinguine verliebt und das Kap der Guten Hoffnung umrun-
det. Nicht atemlos und mit engem TerminKorsett, sondern dank
des Skw Cruising Konzepts unseres
Kreuzfahrt-Anbieters nicko cruises mit
geniigend Zeit, um das Gesehene als le-
benslange Ennnerung abzuspeichern.

Wir befinden uns auf der dritten Route
unserer bis Mirz davernden Wellreise,
die aus nsgesamt zehn Routen besteht.
Jede davon hat eine Linge zwischen
14 und 25 Tagen und kann auch einzeln
gebucht werden. Ca. 1000 Passagiere fin-
den Phatz auf der VASCO DA GAMA, das
ist fir eine Hochseekreuzfahrt nicht viel
und ermdghcht genigend Raum fir en
individuelles Urlaubgerlebnis. Funf Res
taurants und sieben Bars stehen ihnen
sur Verfiigung, dasu ein beheizbarer
Hauptpool am Oberdeck mit einem Pano-
rama-Glasschiebedach, der Badespal bei
Wind und Wetter ermoglicht.

Oben aln Markstand auf dan Malediven,
unten eln Bllck auf olnen der belden Pools
dar VASCO DA GAMA. Links &n Strand
auf der Hauptinsel Mahé der Seychellen

ZEITEMEDIA



Impressionen
Redaktioneller Teil

DIE BEGEG

MACHEN &
UNTERSCHIED

8

UNGEN

media.zeit.de

biider: Anja Bachner

TRENTING

Die Dorfer im Trentino
strahlen eine ganz
besondere Atmosphare
aus. Wer sich aufmacht,
sie zu entdecken, wird
bereichert zuriickkehren.

VON Anja Buchner

Es ist heif in San Lorenzo in Banale, einem der Mitglieder im
Club der schonsten Dorfer Italiens. Uber uns umschweben wei-
e Wolkenfetzen die steilen Hinge der BrentaDolomiten, zu
unseren FuBen erstreckt sich die sanfte Hochebene der Aufe
ren Judikanen. Trdte der Monte Misone, der Richtung Stiden
wie ein Piropfen im unteren Talasgang steckt, einen Schritt
zur Seite, ktnnte man einen Zipfel des Gardasees erspihen.

Auf dem schmalen Platz vor der Kirche nimmt ein junger
Mann eine Gruppe i in ks Ermanno Bald .
Isssiges T-Shirt, die Haare im Nacken zusammengebunden,
stammt aus dem Dor{, wie schon seine Eltern und GroSeltern.
Im Winter arbeitet der 22 jahrige als Snowboardlehrer, im Som-
mer hilft er seinem Vater im Famibenr Und
lich fohrt er ak Tourguide Giste durch sein Dorf, erklirt ihnen
die besondere Architektur und gitt ih-
nen die Méghchkeit, dessen Bewohner
kennenzulernen.

Die Strukiur der Judikarien-Dorfer
ist auf den ersten Blick nur schwer zu
erfassen. Sie wirken wie zusammenge
driangt, ein Konglomerat aus verschach-
telten Ebenen, Treppen, Mauern, Stie-
gen und Dichern, zwischen denen
schmale Gassen aus Flusskieseln verlau-
fen. Eine Architektur entstanden aus
den Zwingen der Umgebung. Da es an
den Seitenhiingen kaum ebene Flichen
zum Bauen gab, nutzte man den Plaz
optimal und lehnte Haus an Haus.

Erste Station von Ermannos Tour
sind die Brunnen im Ortsteil Berghi.
Zwei dkere Fraven mit Kopftuch und
Schirze sind dort mit Korben voller
Wische unterwegs. Sie begrifen uns
frshlich und beantworten geduldig jede
Frage. Wir erfahren, dass der untere
Brunnen als Viehtriinke und Waschma
schine des Dortes diente, wihrend man

sich aus dem oberen das Trinkwasser holte. Jedes Dorf hier
besitzt einen Brurmen. Mal grof wie ein Pool, mal rund wie
eine Schitssel. Glasklar sprudelt das Wasser aus den Pergenin
die steinernen Becken. Wir fillen unsere Flaschen und wan-
dern weiter.

Vor einem hoch aufragenden Gebaude bleiben wir stehen.
Das Bauernhaus von Quinto Tomasi sei typisch filr die Gegend,
erklirt Ermanno. Im Erdgeschof befanden sich die Stille, dar-
Qiber die W die offenen Dach: b dienten als
Scheune. Ein gestapelter Bauernhof Uber eine Auffabrt aus
steinernen Bogen filhrtuns der Hausherr in die grofe Halle im
dritten Stock. Hier wurden die Fuhrwerke abgestellt, Hea gela-
gertund Hochzeit gefeiert. Der drahtige Mann nimmt eine drei
Meter lange Schiittenkonstruktion von der Wand. Als Kind
musste er sie auf seinen Schultern hinauf ins Val D’Ambiez tra-
gen, um damit Heu fitr den Winter zu holen.

An der Fassade fallen die Rundbvgen der Loggia aus rosa
farbenem Stein ins Auge. Fin elegantes Detail, dass man eher
an einem Palazzo erwartet als in cinem Bergdort Der verwen-
dete Stein, Ammonitico Rosso, wird seit der Romerzeit ntrdlich
von Trento abgebaut. Sieht man ihn sich genauer an, entdeckt
man spiralig aufgerolite Ammoniten, erstarrt im verstemerten
Urschl die von der geologischen E: h hich
der Dolomiten kinden. Denn ganz friher, vor 240 Millionen
Jahren, gab es hier ein tropisches Meer, in dem riesige Korallen-
riffe, dic heutigen Berg-
massive, wuchsen.

Spater am Nachmittag
zieht emn Gewitter auf Zu
flucht bietet das 11 Ritor
no, eine Kriauterpkntage

Links: Eln typlsches Bauern-
haus In San Lorenzo mit
charakteristischer Rund-
bogen-Loggla, rechts:
Walnussbiaume Im Blegglo.
LI Seits: Dorfrawohnerinnen
aus San Loranzo In Banala

ZEITEMEDIA



Impressionen

Redaktioneller Teil

media.zeit.de

Alexandra Gonz ez

Ine.tAlamy Stoak Fote;

BAd inks: masnbus images/Wir

Die Stadt an der Costa
del Sol ist zu beneiden:
Um ihre Lage am Meer,
den schiitzenden Kranz
aus Bergen, das milde
Klima, die heitere
Atmosphére und ihren
beriihmtesten Sohn

VON Matthias Ehlart

Oben: Huldgung an Pleasso Im
Hafenvertel Scho vom Strest-Art-
Kinstlor TVBay, II. dor farblge
Warfel des Centre Pompidou

te Einkaufsmelle Puerta del Mar

Milaga. LL Selta die palmengesaum-

w

MALAGA

HIER IST ER ALSO AUFGEWACHSEN, hat auf der Plaza de la
Merced den Tauben nachgejagt, ist um die Ecke zur Schule ge
gangen. Hat hier den Duft von Meer und Jasmin geamet, mne
kindliche Fanus:e von der yoﬂen Stierkampfarena

um seine Schultern legen. Gleich dahinter, an emner Ecke des
weilldufigen Platzes, steht sein Gebur tshaus, das heute ein Mu
seum ist Die Ausstellung ist nicht sehr groB, hat aber dafiyr den
Charme des A ischen. Man tnitt in den bargerlichen Salon

und in ersten Z seine B. fh lassen.
Pablo Picasso gilt heute als der berahmteste Sohn von Malaga,
und die grofite Stadt an der spanischen Sonnenkiste tut alles,
damit das nicht in Vergessenheit gerit. Dabei hat der Ausnah-
mekinstler ganze zehn Jahre - von 1881 bis 1891 - hier ver-
bracht, bevor er mit seiner Familie nach Barcelona zog.

Doch das spielt keine Rolle, jetat, anlisshch seines 50. Todes-
tages, ist seine Heimatstadt im Picasso-Fieber. Die Museen ha-
ben grofie Ausstellungen auf die Beine gestellt, obwohl sie im
Vergleich zu Madrid, Paris oder New York, was wichtige Werke
Picassos anbetrifft, eher die armen Verwandten am Katzentisch
sind. Umso mehr stelt man die Herkun® in den Mittelpunkt
und seine lebenslange Sehnsucht nach dem Ort seiner Kind
heit: Alle Hiuser, die irgendwie mit dem Kinstler und seiner
Familie verbunden sind, sind ausgeschildert, kostenfreie Au-
dioguides erschliefen auf Picasso-Routen die Quartiere, Res-
taurants werben mit von semner Kunst inspirierten kulinani
schen Kreationen.

Wer sich auf Picassos Spuren begeben will, beginnt am bes
ten auf der Plaza de la Merced, wo er als lebensgrofie Bronzefi-
gur auf einer Bank unter Jacarandabidumen wartet. Es ist das
ideale Scifie-Motiv, man kann sich neben ihn setzen, die Hand

——— HOTELTIPFP

Poubacis Felecio

EIne bassera Lage gibt as kaum: Mitten in Malagas
Altstadt, nur eln paar Schritte von der Kathedrale
und dam Pl antfarnt, amg das
elegante Boutlque-Hotel selne Gaste, Wihrend vor
den Fenstern das pulslerende Leben tobt,
genlefit man Im Innern die Ruhe und Asthe-
ik alnes parfokt renovierten Stadtpalastes
aus dem 19. Jahrhundert. ZeltgemaBer
Komfort trifft hlee auf alne sorgsam
bewahrte Atmosphire und elnen Tempel
fur Gourmeats: Das Rastaurant BALAUSTA
von Sternekoch José Carlos Garda, elnem
Plonler der nauen andalusischen Kacha

© palaclosoleclo.com

der Familie, eingerichtet mit Mobiliar vom Ende des 19. Jahr-
hundert und stelit sich vor, wie der kleine Pablo hier mit seinen
Zinnzoldaten spielte oder von seinem kinstlerisch tatigen Vater
im Zexchnen unterrichtet wurde. Wie eine Reliquie wird sein
Tautklesdchen prisentiert, flankiert von ersten Talentproben
und Werken des Vaters. Das Herz ven Kunstenthusiasten
schldgt hoher, wenn sie auf eines der originalen Skizzenbcher
fitrr Picassos k Les Demoiselles d’Avignon® aus
dem Jahr 1907 stofien. Aber auch die ausgestellte Druckgrafik
hat hohe Qualitiat.

Nachste Station ist das 2003 erofinete Museo Picasso MAIa-
ga, das sich, nur ein paar Gehmi entfernt, im histori
Zentrum der Stadt befindet. Genauer gesagt, im viele Jahrhun
derte vergessenen mittelalterlichen Judenviertel, um dessen
bauliche Uberreste sich die Stadt heute wieder bemaht. Das
Museum ist in den verwinkeen Gassen nicht so leicht zu
finden, sicheres Indiz ist die lange Schlange vor dem Tor des
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ZEIT REISEN

Erlebnisse fiir Verstand, Herz und alle Sinne:
Mit ZEIT REISEN auf Grand Tour im Sehnsuchtsland.

VON Bettina von Bilow

Nicht erst seit Goethe weckt das Land, wo die Zitronen bliihn*
unsere Schasucht: nach Schénheit und Stadtkultur, nach har-
monischen Landschaften, dem blauen Meer natiirlich und nach
Pistazieneis. Die meisten von uns haben sonnige Ferienerinne-
rungen im Album, aber Italien ist so viel mehr. Auf einer 43-t4-
gigen Kulturexpedition wollen wir das Land mit seinen Traditi-
onen und Kiinsten erleben sowie seine Geschichte und Rolle im
modernen Europa verstehen, Landschaft, Museen, Kiiche und
Architektur erzihlen von Etruskern, Griechen, Romern, Ara-
bern, Normannen und Staufern. Sie héren diesen Erzzhlungen
zu und diir fen sich auf Begegnungen und zudem aufunvergess-
liche Geschmacksmomente freuen. Erlebnisse fiir Verstand,
Herz und alle Sinne erwarten Sie, fundierte Informationen von
Ihrem Reiseleiter Prof. Dr. Ludwig Tavernier, von ZEIT-Redak-
teuren, K istorikern und Archiiol - und das inspirie-
rende Gesprach dariiber. Die Schnsucht wollen wir nicht stil-
len, aber doch ihre Bilder schauen und begreifen.
Auftakt der Grand Tour ist Hamburg. Vor dem Presseh:

an Fischerdorfern und Zitronenhainen, eine der schonsten
KiistenstraBen der Welt: die Amalfitana (Abb. 1). Allein die
Lage zwischen Meer und Vesuv macht Neapel zum Ereignis.

Ein Hohepunkt jeder Italien-Reise ist Pompeji. Der Vulkan-
ansbruch verschiittete und konservierte zugleich Alltagsleben
und Kultur - ein einzigartiges Fenster in die rémische Welt! Mit
einer Archiologin begeben Sie sich in Rom auf Spurensuche in
die Zeit Kaiser Augustus’. Unter seiner Herrschaft wurde Rom
zur modernen Metropole umgebaut. Der zweite Tag steht im
Zeichen des Vatikans. Evelyn Finger, Leiterin des ZEIT-Res-
sorts Glauben & Zweifeln, und eine Kirchenhistorikerin filhren
Sie durch die Vatikanstadt.

Nun folgt eine Reihe von Schénheiten, die mit etr
Nekropolen, Kirchen und Palazzi, mit Kochkunst, Arkadengiin-
gen und Piazze um den ersten Platz in [hrem Herzen buhlen:
Orvicto, Assisi, Perugia, Arezzo und Siena, die cine Stadt so
charaktervoll wie die andere. Prima inter pares aber ist Florenz,
in der Renai: e eine der bed dsten Stiddte Europas. Die

fihrt der komfortable ZEIT-Bus los. Wir wihlen die

Medicis als Mizene L rdo da Vinei, Miche-

Annsherung, die dem Reisen den Weg zuriickgibt und den Ge-
danken Riaume 8ffet. Speyer gewiihrt erste Tuchfiihlung mit
Italien, lombardische Steinmetze fiihrten beim Dombau den
Fiustel. Die Lombardei erreichen Sie tiber das Tessin, und von
Genua setzt die Fiihre nach Palermo iber. Uber die Jahrhun-
derte erlebte Sizilien eine Abfolge von siegreichen und geschla-
genen Eroberern. Von diesen Vergangenheiten erzihlen in Pa-
lermo, Monreale, Agrigent, Syrakus und Taormina griechische
Tempel, romische Ruinen und immer wieder der normannisch-
arabisch he Sul. Ein liches Gedidchtnis der vie-
len Kulturen sind die Garkiichen mit ihren Aromen und Diiften.

Uber die Strae von Messina geht es entlang der Kiiste
durch Kalabrien. Tarent war in der Antike ein wichtiger Seeha-
fen, in der Gegenwart steht das Stahiwerk fiir den Konffikt zwi-
schen Umweltschutz und dem Erhalt von Arbeitsplitzen im
Mezzogiorno. Wie auf einem Barometer lassen sich in Brindisi
historische Konstellationen ablesen: Von hier brachen Handels-
schiffe ins dstliche Mittelmeer auf, im Mittelalter in den Orient,
im 19. Jahrhundert zu den Kolonien in Afrika. Heute spielen
sich an der EU-AuBengrenze menschliche Dramen ab.

Uber Otranto fiihrt Ihre Route nach Lecce mit seinen Ba-
rockfassaden und Ostuni nach Alberobello, der Stadt der Trulli.
Die Finesse italienischer Stadtkultur entfaltet sich in immer
neuen Facetten, so auch in Bari. Wo einst sich die Kreuzritter
cinschifften, werden heute am Hafen Meeresfriichte kulina-
risch zelebriert. Wunderwerke der Baukunst sind das Castel
del Monte aus der Zeit Kaiser Friedrich I1. und Matera, die
Stadt aus Hohlen. Aufder Fahrt nach Amalfi edeben Sie, vorbei

langelo, Botticelli und Galileo Galilel. Bed der Passeggiata, dem
Abendspaziergang auf der mittelalterlichen Stadtmauer von
Lucca kdnnen Sie sich iiber die Macht von Familien und Mize-
nen austauschen - in der Renaissance wie in der Gegenwart.

Freuen Sie sich auf die Fahrt entlang der ligurischen Kiiste
und durch die Cinque Terre mit Panoramablicken auf das sma-
ragdgriine Meer. In Turin ziehen herrliche Barockbauten die
Blicke auf sich. Das Haus Savoyen brachte nicht nur seinen
Hang fiir Prunk in die Stadt, sondern auch eine groe Schwii-
che filr Schokolade. Sties Pllichtprogramm! Die Viscontis und
Sforzas priigten Mailand. Stil, Mode und Kultur sind hier zuhau-
se - 50 wie in der EmiliaRomagna Genuss und feine Lebensart.
In Bologna wird Essen mit besonderer Hingabe gepflegt.

Uber Ravenna erreichen Sie die Lagune von Venedig und
gelangen vom Meer aus in dieses Gesamtkunstwerk aus Was-
ser, Paliisten und Briicken. Petra Schaefer, Korrespondentin
der ZEIT-Weltkunst, geht mit [hnen iber die Biennale und
durch ihre Licblingsviertel. Uber Triest, das mit Kaffeckultur
verfiihrt, und durchs Friaul erreichen Sie Verona. Wo lieSe sich
schoner flanieren als in den Gassen der Stadt Romeos und Juli-
as? Von Vicenza, das Palladios Handschrift trigt, reisen Sle
nach Trient und iiber die Stidtiroler Weinstrale nach Bozen.
Vor der Kulisse der grandi B it der Dolomiten endet
in Brixen die Grand Tour.

ZEIT Reise: Italion - Grand Tour im Sehnsuchtsland
Tormin: 10.5.2024 | Dauer: 43 Tage | Preis: ab 7.990 € |
Buchung unter @ zeitreisan.zeit.da/bus-italisn
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Reise-Umfelder,

die Reisetraume wecken

DIE BEGEGNUNGEN

MACHEN
UNTERSCHIED

buchbar

TITELEINSTIEG THEMENUMFELDER

aktuell & ausfiihrlich vielseitig & kompakt

Der groBe Reisetraum im
Fokus; saisonale
Sehnsuchtsziele ganz groB

von Berg uber Meer bis
Aktiv- und Familienurlaub

media.zeit.de

Alle Facetten des Urlaubs:

Top(?)
Kunst-Trips
im Hebs?

SIDE STORIES

ubersichtlich & attraktiv
Interessante Reisetipps
und aktuelle News,
personlich prasentiert
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REISEKOFFER

informativ & nutzlich
Trends & Produkte als ideale
Reisebegleitung kurz
vorgestellt, natzliche
Services

ENTDECKER:INNEN

menschlich & emotional
Von Menschen, die ihre
Reisetraume wahr gemacht
haben
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Advertorials

Fiir jede Botschaft das passende Format

Die Advertorials in ZEIT Reisetraume sind im Anschluss an
den redaktionellen Teil mit einem eigenen Aufmacher
durch einen Rahmen visuell mit dem Titelbild verknlpft.
Sie werden regional oder thematisch gegliedert: Zum
Beispiel ,,Die besten Ski-Orte“, ,,Die schonsten Spas®,
Kulturreisen und vieles mehr.

In der grolen Formatvielfalt der Advertorials kdnnen lhre

Angebote besonders hervorgehoben werden — mit
Motiven, die aus dem Rahmen fallen.

media.zeit.de 33
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HIGHLIGHT IM SOMMER

of b Artof Banksy - Without Linits".

|
Die Aussta lung rund um das Warkdes “'I

mysta ridsen Graffits Kinstlars faiert /
im Somerer in frankfurt ihre Dautsch.

Frankfurt neu entd‘;;ién

Wer Frankfurt im Sommer malvon einer neven Seite
lenneniernen mochie, der lasst die groflen Sehens-
wirdigketen kinks kegen und er lundet stattdessen
Stadtviertelwie Sachsenhausen oder das Nordend.
Aus 43 solcher Orte setat sich die Stadt zusammen,
in diesen nachbarschaftichen Biotopen ist ibe Lebens-
gefuhl besonders authentisch zu spuren.

Los geht die Tour in der beliebien Kles kthalle

im Nordend, das sich inden ketzten Jahren vom Bid-
chen zum belebten Café gawandel hat Oder man
gonnt sich Entspannung im Grinen, etwa im Beth-

ma nnpark mit seinem Chinesischen Garten. Das Baste
ist, man Kuft einfachdrauf bos, K sst sich treiben und
gerat vielleicht sogar in ines der Theater-, Kino- oder
Musikfestials wie der ,Sommerwerft die in den

E raten hier statifindzn.

oder im Tradition sgeschaft der Kaffee-Manufaktur
WWacler's, einem Franifurter Familenbetrieb. Der Tru-
belumeinzn herum, die Vielfalt an Sracks und der
herrlich dufiende Kaffee sind de perfekte Einstim-
mung fara ntes Bu in und dern
In Sachsenh bclen das Mainufer und die Muse-

en, wunderschine Villen und hohe Pltanen, kieine
Liden und Handwer ksbetriebe Besonders imangesag-
ten Brickenviertelist eine kebendige Mischung ent-
standznaus Mode- und Design-, Secondhand - und

Phattenliden. Echt Frankfurterisch legt man eine Pause
am Wa sserhiuschen ein, we dem Gudes” oder Fein”

Abends ist dann Ebbelwei-Zeit. Auf Rngen Holz
binken sitzt man draulen in einem der typischan
Apfeleiniolale, geniefit die gesellige Atmosphire
und die regionale Kuche unter Lampions und Lichter-
ketten. Gut klingt der kue Sommera bend auch am
Mainufer oderauf einer Dachter rasse aus, miteinem
speMakuliren Blickauf die funlelnde Skyine.

Viel Cberraschendes und Neuesgibt es in dieser

» o
char

Mahr Infos untar urntar B woswvisitfran iyt traval
#visitfrankfurt
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Spezifikationen
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R, stcts geniigend

g dies auf den real exiges|
Ifooperative cine Krisee!
Ha Leistungen der Babsie

#én falichen Stellscheade
K af plakaive Metaphe

Bavicllcicht mit cinem &S|

[z, ciner kaputten
tah Krugmans Ventiad
Biex der Fehler sucht
Ehon cinmal vorgetms)
WeRezession, in dem @
%Bach hat er nun akes
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REISEEMPFEHLUNG

In Jordanien durch iz bedindruckends Felsenstadt
Petra streifen? Auf Island die Krafts der Natur ganz
nah spiren? Oder lisber in Ralien nach dnem erlebnis-
relohen Tag Antipasti frisch von Mamma geniefen?
Aut Gabsoo-Reisen tun wie all dies in bester Gvsvxl

sparen in Portugal dis -&hzigartlge Stimmung bei siner
FadoVer All dies arleben vir

dank unserer Rels»leltung In geister Stimmung und
gleichzatig respektvoll und auf Augenhihe, So nehmen
wlt nioht e einzigartige Bindedcks aus unserem

sohaft: mit gner Reisegrupps Gleic
begleitet von einer kundigen Reisaleitung, die sicl h nicht
P um einen elnvandfrelen Ablauf der Rese kim-
mert, sondern als Kenner fremder Kulturen und per-
sOnlicher Ansprechpartner unserer Reisenden das
Herzstiok der Reise bildet. Durch sie werden beson-
dere Begegnungen mit Menschen vor Ort maglich

und Kleine Insidertipps songen far Oberraschungen

Solernen wir in Vistnam bd giner Radtour durch

die Reistdder dis Doefbewohaner auf cine ganz anders
Art kennen, In Kapstadt kommen wie ins Gespeach
darber, wie wunderbar die Aufbruchsstimmung der
~Reganbogsnnation Sodafrika™ mit dan Traditionan
dar verschisdensn Kultursn harmonisrt. Odar wir

dmit, die es so kein 2weites Mal geben wird,
sondernwerden glelohzeitig zu Braokenbavern 2ed-
sohen den Kulturen. All dies kannen wir bel unser Rick-
ket voller Begalsterung erzahlen und mit Schaapp-
sohassen von unserer Reise untermalen. Dooh uns ist
Klar: Diesas Gefohl, das wir bd giner Gebeoo-Reise
verspdren, und das wir mit unseren Mitreisenden g2-
teiit haben, das kann man nue auf Relsen erfeben, Die
neuen Gebeoo-Kataloge for 2024 bisten sohon jetzt
Inspiration for die ndchste Reise in Eurcpa oder in dis
Ferne und sind onling bestalibar,

Gabaco GmbH&CoKG
Holzkoppalweg 19, 2418 Kiel
043154 46 0, @) gebeco.d/kataloge
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VORGABEN

1/1-Seite

Folgendes Material ist bereitzustellen

Inklusive 1-3 Abbildungen

Text: max. 1.600 Zeichen
Infos: Name, Adresse, Telefon, URL
mind. 1 Bild in 300 dpit?

Fur umfangreichere Advertorialstrecken, die liber eine Seite hinaus gehen, werden Spezifikationen gesondert geliefert.

1/2 -Seite Folgendes Material ist bereitzustellen
1 Abbildung Text: max. 800 Zeichen
Infos: Name, Adresse, Telefon, URL
mind. 1 Bild in 300 dpi*
1/4-Seite Folgendes Material ist bereitzustellen
1 Abbildung Text: max. 450 Zeichen

Infos: Name, Adresse, Telefon, URL
mind. 1 Bild in 300 dpi*

1 Es kdnnen mehrere Bilder zur Auswabhl fiir die Redaktion bereitgestellt werden

Das Advertorial wird durch die Service-Redaktion des
ZEIT Weltkunstverlags erstellt; inklusive zwei Korrektur-
schleifen vor Druckfreigabe.

Anlieferadresse: matthias.ehlert@zeit.de
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Tirols Vielfalt

Der Sommerin Tirol ist iiberraschend facettenreich.
Ob Golfen, Genusswandern oder Entspannen
im Chalet, hier kann einfach jeder gliicklichwerden

&

GOLF

20 Golfclubs begeistern mi gepflegten Fairways
in den abwech slungsreichen alpinen L ft
Tirols. Awischen Ariberg und den Kizbuheler Alpen,

vom Zillertal bis zur Zugspitze finden sich kraftescho-

in Teol. Wochentags spontan auf den kompakten
3-loch-Platz im Tal am Wochenende auf den an-
spruchswollen Kur s an der Bergflanie - mit der Golf
Tirol Card geht beides, einfach und 2ugig. Die In-
haber der Karte profitieren von der Vielfak und Gute
der Golf Clubs sowie von der Erfahrung der kooperie-
renden Hotels, die die Golf Tirol Card ausstellen.
Golfhotels wie der Golf- und Landclub Rasmushof am
Fuftedes Hahnenkamms oder der Golf- und Landclub
Ach mit seinem Rndschaftli afis dentlich

nende Ankgen im Talboden o & londits
anspruchswolle Alpinplstze Noch besser und einfacher
wird das Spielerlebnis mit der Golf Tirol Card. Sie
istdie Eintrittskarte fur 19 hochwertige Golfaniagen

Doppelseite

/

schonen 18-Loch Goplatz garantieren kurze Wege

um Golfen {der nachste Club ist hochstens 28 km

entfernt) und einen umfas senden Servioe. Bequem

lassen sich hier Startzeiten reservieren und die

Ausristung verstaven, manche Golf-Hotels bieten
einen Shuttle-Service zum Platz an.

Mehr Infos ® tiroLatolfen

3

GENUSSWAND ERN

Jeder, der schon mal in den Bergen unterwegswar,
kennt die appetitanregends Wirkung schoner
Ausblicke, frischer Luft und kdrper licher Batatigung.
Ohre Einlehr ist jede Wand2rung nur das halbe
‘Vergnigen. Die Tiroker Alpen bieten dafur eine grofie
Auswaht Ob Hutte, Almwirtschaft oder Gasthof,

hier kommt gderauf seinen Geschmack. Genusswan-

derungen fuhren zu Almen mit eigener Produktion,
wie der Aufter melang-Alm oder Burgeralm, die ihre
Kase-und Michprodulkde direkt vor Ort her stellen
und Gasten als Jause odar zum Kauf anbieten Aber
auch kulinarische Hohenflige sind hier maglich,
etwa bei der Wander ung zur Wedelhitte im Zillertal
Sie ist Tirols einzige Hitte mit 5-Sterne-Standard.
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THURINGER STADTEKETTE
o Jie den Nobelpeds
Neier Now Yok Timea

o i e Nebelpek i Den Radfernweg (er)fahren

Keier Now Yok Tivae

SODTIROL KULTURA 2023
Wo Schénheit Klangfarbenvielfalt im
e rum Heispie Di Sestarletvird n Bremo dar Gubuw s lack Woke spurbar wird Kufstsinerland
e D Mychor vome s
gen Gotha f .
S Schon baim Betreten der Der Kultursommer 2023 3Gt einmal mehr, warum
EeofT 2 Vos halaos Bia m;hm Gle :nbb’muumtmnmb: sich das Kuf steinertand ncht vor den grofien Reise-
chen geht es wester mchErfurt,wo Sehenswirdgle ten m Sohgaguier Hotel ist alles
et Dom St Mari sohon, schiicht. und unauf-
Nichstar Stop it dia Kinssdarstadt Waiea, dort
das Bau-

Bad harnen sich, wie|
s Winkungron vee,
pctioncn, dic i und)

pcii, suf dhoe

# Berahiung cinea Cag
b wieder i Kino walk
o che Kooperatve
M, micmand
wieche o cvpentich

= s eniend Coge

und
mwass: Ve riee wie Richa rd Wagnes s .Swmd'unl
| geregt - dia khuren Linken, ng" odar Engelbart H
e kche rertclobien das Weglas sen von Schnick- dincks Koaigskinder™ ertoren bei den Tirokr
hvvning- Kooperadve, in Erl Auf dar Fastung Kuf tain, bittet
B bacsen aich, wie Kngas| Farben Dren eine Art Visa | das Musical

wiesus Cheist Superstar™
i Wnhingion vee guase| Detoxaus, Das Haws am Fufd der Seiser Alm ist. von Andrew Lbyd Webter
wpchiouen. die his nd Wb

«in Design-Hotel im besten Sinne. Mobels siler
mpcitg auf ioe Kindai

hausmuseum besichigt werden. MR Jena ver binden
sohdie Namen vonGoethe, Schiller und Zess. Durch

S mohGar, du Cebirtistact e MakesOto
u'::;“ht:&y Die ,Stadtekatte” endet in ARanburg, wo ¥20 das
nd wioder ins Kino wolle s-uw-fumnwm Al Stadte des Radfern-

vor die historisoh beein-
arfraven das Auge ganau wa eine Deckeaus ruciende Kulis s am
'"'*'mw::h feiner Merinowo le. Bodentiefe fenster geben den Festungsberg
weges 3 roprrothohies. Blckaufden michtgen Schiernfrei Ein bason-
o s s a0l Ieisbrcha e ub e Kiael Sou i B e ) [ o ""”‘“"n. deres Hotel schaMauch mmmma e lafos 1u cen Tererines
. - . wioche
% do suf den real Fackie e Th ek |
raweg Thiringer e
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Format

in mm (B x H)?

Preis

U2, u4

215x 262

15.700,- €

u3

215x 262

14.200,- €

1/1 Seite

215x 262

13.100,- €

1/2 Seite quer

188 x 117

6.800,— €

ADVERTORIALS

Format Media

Kreativkosten

Preis

1/1 Seite 12.100,—- €

1.000,-€

13.100,- €

2/1 Seiten 22.300,—- €

2.000,-€

24.300,- €

1/2 Seite 6.300,— €

500,-€

6.800,— €

1/4 Seite 3.700,- €

250,-€

3.950,-€

1 Anzeigenformate im Anschnitt: 2/1 Seite, 1/1 Seite, U2, U3, U4 (Beschnittzugabe: 5 mm an allen Seiten).

Anzeigenformate im Satzspiegel: 1/2 Seite quer.

Bitte senden Sie das druckfahige PDF mit einer Bildauflosung von 300 dpi an matthias.ehlert@zeit.de

Die Kreativkosten bei der Advertorialschaltung sind nicht rabatt- und AE-féahig.

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. Es gelten die
AGB des Zeitverlags, www.media.zeit.de, Preisliste

ZEITEMEDIA



Kontakt

Gerne beraten wir Sie personlich!

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Vermarktung Tourism

Buceriusstralde, Eingang Speersort 1
20095 Hamburg

Ralph Loerke
+49 151 72 41 25 25
ralph.loerke@zeit.de

Druckunterlagen-Anlieferung

per Web-Upload unter
www.anzeigeneingang.de

per E-Mail an zeit@anzeigeneingang.de

Es gelten die AGB der
ZEIT Preisliste Nr. 68
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